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TỔNG QUAN DỰ ÁN

Thông tin dự án

Lĩnh vực: Trang tin tức công nghệ và lifestyle

Quy mô: 15-30 nhân viên

Thời gian triển khai: 4 tháng (03/2024 - 06/2024)

Ngân sách tối ưu: 20 triệu VNĐ/tháng

Mục tiêu đặt ra

Đạt 1 triệu lượt hiển thị trên Google Discover trong 3 tháng

Tăng organic traffic 200% từ Discover

CTR trung bình đạt trên 8%

Xây dựng 100+ bài viết chuẩn Discover

Tăng thời gian lưu lại trên trang 40%

Tình trạng ban đầu (Tháng 03/2024)

Lượt hiển thị Discover: 0 (chưa xuất hiện)

Organic traffic: 12,000 phiên/tháng

Số bài viết: 150 bài (không tối ưu cho Discover)

Thời gian lưu lại trung bình: 1:45 phút

Tỷ lệ thoát (Bounce rate): 68%

PHÂN TÍCH THỰC TRẠNG VÀ CƠ HỘI

Vấn đề về nội dung hiện tại

Sau khi phân tích kỹ lưỡng bằng Google Search Console và các công cụ khác, tôi phát hiện:

1. Thiếu tối ưu cho Discover



Không có hình ảnh chất lượng cao (tối thiểu 1200px)

Tiêu đề không thu hút cảm xúc người đọc

Nội dung không cập nhật xu hướng mới

Thiếu schema markup phù hợp

2. Vấn đề kỹ thuật

Tốc độ tải trang chậm (Core Web Vitals kém)

Không có AMP hoặc Web Stories

Trải nghiệm mobile chưa tối ưu

Thiếu structured data cho Article

3. Chiến lược nội dung sai lầm

Tập trung SEO từ khóa thay vì chủ đề đang trending

Không có lịch biên tập (editorial calendar)

Thiếu nội dung evergreen kết hợp trending

Không theo dõi tín hiệu hành vi người dùng

Phân tích cơ hội thị trường

Nghiên cứu đối thủ thành công trên Discover:

Đối thủ A: 5 triệu lượt hiển thị/tháng, CTR 12%

Đối thủ B: 3.8 triệu lượt hiển thị/tháng, CTR 9.5%

Đối thủ C: 2.2 triệu lượt hiển thị/tháng, CTR 8.8%

Những hiểu biết quan trọng:

85% traffic từ thiết bị di động

Bài viết 800-1500 từ có hiệu suất tốt nhất

Nội dung hình ảnh chiếm 40% không gian bài viết

Tần suất cập nhật: 5-8 bài/ngày

CHIẾN LƯỢC GOOGLE DISCOVER ĐÃ TRIỂN KHAI

GIAI ĐOẠN 1: TỐI ƯU KỸ THUẬT (THÁNG 1)

1.1 Cải thiện Core Web Vitals

Mục tiêu: Đạt điểm "Tốt" cho tất cả Core Web Vitals



Thực hiện:

Tối ưu hình ảnh với định dạng WebP và lazy loading

Minify CSS/JS và triển khai critical CSS

Nâng cấp hosting và triển khai CDN

Tải trước tài nguyên quan trọng và tối ưu font

Kết quả sau 2 tuần:

LCP: 4.2s → 2.1s (Tốt)

FID: 180ms → 45ms (Tốt)

CLS: 0.25 → 0.08 (Tốt)

Điểm Page Speed: 45 → 92

1.2 Tối ưu hóa Mobile

Thực hiện:

Thiết kế lại hoàn toàn UI/UX mobile

Triển khai responsive images với srcset

Navigation và buttons thân thiện với cảm ứng

Accelerated Mobile Pages (AMP) cho 50 bài viết chính

Kết quả:

Điểm khả năng sử dụng mobile: 100/100

Mobile traffic tăng 35%

Bounce rate giảm từ 68% xuống 52%

1.3 Triển khai Schema Markup

Structured Data được thêm:

Kết quả:

Đủ điều kiện rich results: 95% bài viết

json

- Article Schema với đầy đủ thuộc tính- Article Schema với đầy đủ thuộc tính
- NewsArticle cho tin tức nóng- NewsArticle cho tin tức nóng
- HowTo Schema cho hướng dẫn- HowTo Schema cho hướng dẫn
- FAQ Schema cho câu hỏi thường gặp- FAQ Schema cho câu hỏi thường gặp
- BreadcrumbList cho điều hướng- BreadcrumbList cho điều hướng



Lỗi trong Search Console: 0

GIAI ĐOẠN 2: CHIẾN LƯỢC NỘI DUNG (THÁNG 1-2)

2.1 Chiến lược nội dung cho Discover

Nguyên tắc tạo nội dung:

1. Tiêu đề hấp dẫn cảm xúc:
Sử dụng từ mạnh và kích hoạt cảm xúc

Độ dài 40-60 ký tự cho hiển thị mobile

Thử nghiệm A/B với 3 phiên bản mỗi bài

2. Ưu tiên hình ảnh:
Hình ảnh chính tối thiểu 1200x900px

1 hình ảnh mỗi 150-200 từ

Infographics và trực quan hóa dữ liệu

Đồ họa tùy chỉnh thay vì ảnh stock

3. Độ mới của nội dung:
60% chủ đề trending (cửa sổ 24-48h)

30% evergreen với cập nhật theo mùa

10% tin nóng và nội dung thời gian thực

Kết quả tháng 2:

120 bài viết mới được xuất bản

85% đạt chuẩn hướng dẫn Discover

Số từ trung bình: 1,250 từ

Hình ảnh mỗi bài: 6-8

2.2 Lịch biên tập & Thời gian

Lịch xuất bản tối ưu:

7:00 sáng: Tin tức buổi sáng

12:00 trưa: Lifestyle & Giải trí

3:00 chiều: Hướng dẫn và Tutorials

6:00 tối: Phân tích và bài viết ý kiến

9:00 tối: Tổng hợp chủ đề trending

Kết hợp nội dung hàng ngày:



2-3 tin tức trending

1-2 cập nhật evergreen

1 hướng dẫn how-to

1 bài phân tích/ý kiến

GIAI ĐOẠN 3: TỐI ƯU TƯƠNG TÁC NGƯỜI DÙNG (THÁNG 2-3)

3.1 Cải thiện tín hiệu người dùng

Chiến lược tăng tương tác:

1. Yếu tố tương tác:
Khảo sát và câu đố trong bài viết

Máy tính và công cụ nhúng

Nút chia sẻ mạng xã hội nổi bật

Carousel bài viết liên quan

2. Định dạng nội dung:
Đoạn văn ngắn (2-3 câu)

Bullet points và danh sách đánh số

Trích dẫn nổi bật và hộp highlight

Mục lục với liên kết nhảy

Kết quả:

Thời gian lưu lại: 1:45 → 3:20 phút

Số trang mỗi phiên: 1.8 → 2.9

Khách quay lại: 22% → 41%

3.2 Tích hợp nội dung Video

Chiến lược video:

Nhúng video YouTube phù hợp

Tạo video tóm tắt (30-60 giây)

Thumbnail video trong thẻ bài viết

Triển khai Web Stories

Chỉ số hiệu suất:

Bài viết có video: +65% thời gian lưu lại

Lượt xem Web Stories: 250K/tháng



Tỷ lệ tương tác video: 45%

GIAI ĐOẠN 4: MỞ RỘNG & TỐI ƯU (THÁNG 3-4)

4.1 Chiến thuật Discover nâng cao

Tối ưu dựa trên thực thể:

Tập trung vào thực thể và chủ đề trending

Xây dựng cụm thẩm quyền chủ đề

Liên kết chéo nội dung liên quan

Tối ưu độ nổi bật thực thể

Tín hiệu cá nhân hóa:

Nhắm mục tiêu sở thích người dùng

Nội dung dựa trên vị trí

Tùy chọn ngôn ngữ

Tối ưu theo thiết bị cụ thể

4.2 Khung thử nghiệm A/B

Các yếu tố được thử nghiệm:

Biến thể tiêu đề (3 phiên bản/bài)

Phong cách hình ảnh nổi bật

Tối ưu độ dài nội dung

Thử nghiệm thời gian xuất bản

Kết quả thử nghiệm:

Độ dài tiêu đề tối ưu: 45-55 ký tự

Tỷ lệ khung hình ảnh tốt nhất: 16:9

Độ dài nội dung lý tưởng: 1,000-1,400 từ

Thời gian tương tác cao nhất: 7-9 sáng, 12-1 trưa

KẾT QUẢ ĐẠT ĐƯỢC SAU 4 THÁNG

Chỉ số Google Discover

Chỉ số Tháng 3/2024 Tháng 6/2024 Tăng trưởng

Lượt hiển thị 0 2,547,000 ∞



 

 

Chỉ số Tháng 3/2024 Tháng 6/2024 Tăng trưởng

Lượt nhấp 0 215,000 ∞

CTR 0% 8.4% N/A

Phạm vi 0 bài 385 bài +385

Trung bình hàng ngày 0 85,000 lượt xem ∞

Chỉ số hiệu suất Website

Organic traffic: 12,000 → 48,500 phiên/tháng (+304%)

Traffic từ Discover: 0 → 215,000 phiên/tháng

Tổng lượt xem trang: 35,000 → 580,000/tháng (+1,557%)

Thời gian phiên trung bình: 1:45 → 3:35 (+105%)

Bounce rate: 68% → 42% (-38%)

Hiệu suất nội dung

Tổng bài viết xuất bản: 420 bài

Bài viết đủ điều kiện Discover: 385 bài (92%)

CTR trung bình top performers: 15-22%

Danh mục hiệu suất tốt nhất:
Tin tức công nghệ: 35% traffic

Hướng dẫn how-to: 28% traffic

Lifestyle: 22% traffic

Giải trí: 15% traffic

Tác động kinh doanh

Tăng doanh thu quảng cáo: 285% (do traffic tăng vọt)

Người đăng ký newsletter: +4,500 người mới

Tăng trưởng mạng xã hội: +12,000 followers

Tìm kiếm thương hiệu: +180%

PHÂN TÍCH CHI TIẾT THÀNH CÔNG

Các loại nội dung hiệu suất cao

1. Tin nóng với tác động hình ảnh

Ví dụ: "Galaxy S24 Ultra ra mắt với camera 200MP"



Thống kê: 450K lượt hiển thị, 58K lượt nhấp (12.9% CTR)

Yếu tố thành công:
Xuất bản trong 2h sau thông báo

Hình ảnh sản phẩm chất lượng cao

Bảng so sánh với đối thủ

2. Hướng dẫn How-to với hình ảnh từng bước

Ví dụ: "Cách tiết kiệm 50% pin iPhone iOS 17"

Thống kê: 380K lượt hiển thị, 42K lượt nhấp (11% CTR)

Yếu tố thành công:
Screenshot mỗi bước

So sánh trước/sau

Nhúng lời chứng thực người dùng

3. Phân tích chủ đề Trending

Ví dụ: "Phân tích chi tiết VinFast VF9 sau 6 tháng"

Thống kê: 290K lượt hiển thị, 31K lượt nhấp (10.7% CTR)

Yếu tố thành công:
Insights dựa trên dữ liệu

Trích dẫn chuyên gia

Biểu đồ tương tác

Thất bại và bài học kinh nghiệm

Nội dung không hiệu quả:

1. Quá dài và kỹ thuật: Bài viết >2,500 từ có CTR <3%

2. Ảnh stock chung chung: Giảm CTR 40% so với hình ảnh tùy chỉnh

3. Chủ đề lỗi thời: Tin tức >72h có lượt hiển thị thấp 85%

Vấn đề kỹ thuật gặp phải:

Lỗi xác thực AMP làm mất 30% bài viết đủ điều kiện

Tối ưu hình ảnh quá mức làm giảm chất lượng

Xung đột schema markup với plugins



THỰC HÀNH TỐT NHẤT VÀ KHUYẾN NGHỊ

Danh sách kiểm tra tạo nội dung

✅ Trước khi xuất bản:

 Nghiên cứu chủ đề trending (Google Trends, Twitter)
 Phân tích khoảng trống nội dung đối thủ
 Tối ưu tiêu đề với móc cảm xúc
 Hình ảnh hero 1200x900px tối thiểu
 5-8 hình ảnh/đồ họa hỗ trợ

✅ Cấu trúc nội dung:

 Móc giới thiệu trong 50 từ đầu
 Tiêu đề phụ mỗi 200-300 từ
 Bullet points cho điểm chính
 Hộp tóm tắt hoặc TL;DR
 Đề xuất bài viết liên quan

✅ Tối ưu kỹ thuật:

 Xác thực schema markup
 Kiểm tra Core Web Vitals
 Thử nghiệm preview mobile
 Xác thực AMP (nếu áp dụng)
 Thiết lập thẻ mạng xã hội

Chu kỳ giám sát và tối ưu

Nhiệm vụ hàng ngày:

Kiểm tra hiệu suất Discover trong Search Console

Giám sát chủ đề trending và tin tức

Xuất bản 5-8 bài viết đã tối ưu

Thử nghiệm A/B tiêu đề cho top performers

Nhiệm vụ hàng tuần:

Phân tích mẫu hiệu suất nội dung

Cập nhật nội dung evergreen

Kiểm toán kỹ thuật cho bài viết mới

Đánh giá đối thủ cạnh tranh

Nhiệm vụ hàng tháng:



Đánh giá hiệu suất toàn diện

Điều chỉnh chiến lược nội dung

Sprint tối ưu kỹ thuật

Đào tạo và nâng cao kỹ năng team

CHIẾN LƯỢC DUY TRÌ VÀ PHÁT TRIỂN

Lộ trình Giai đoạn 2 (Tháng 7-12)

Mục tiêu Q3 2024:

Đạt 5 triệu lượt hiển thị hàng tháng

Mở rộng sang Google News

Ra mắt phần riêng Web Stories

Triển khai đề xuất nội dung bằng AI

Mục tiêu Q4 2024:

10 triệu lượt hiển thị hàng tháng

Nội dung quốc tế (phiên bản tiếng Anh)

Chiến lược nội dung ưu tiên video

Tích hợp podcast với bản ghi

Yêu cầu nguồn lực

Mở rộng team cần thiết:

2 Content writers (chủ đề trending)

1 Graphic designer (hình ảnh tùy chỉnh)

1 Video editor (nội dung ngắn)

1 Data analyst (theo dõi hiệu suất)

Đầu tư công nghệ:

Dịch vụ CDN premium: 5 triệu/tháng

Công cụ hỗ trợ viết AI: 3 triệu/tháng

Nền tảng analytics nâng cao: 2 triệu/tháng

Giải pháp hosting video: 4 triệu/tháng



Chiến lược giảm thiểu rủi ro

Thay đổi thuật toán:

Đa dạng hóa nguồn traffic ngoài Discover

Xây dựng danh sách email tích cực

Phát triển app với push notifications

Xây dựng cộng đồng mạng xã hội

Duy trì chất lượng nội dung:

Tài liệu hướng dẫn biên tập

Quy trình đánh giá đồng nghiệp

Giao thức kiểm tra sự thật

Tích hợp phản hồi người dùng

KẾT LUẬN

Case study này chứng minh rằng Google Discover có thể trở thành nguồn traffic chủ lực cho các
website tin tức và nội dung khi được tối ưu đúng cách. Với chiến lược tập trung vào:

1. Xuất sắc về kỹ thuật: Core Web Vitals và tối ưu mobile

2. Chất lượng nội dung: Nội dung giàu hình ảnh, thu hút cảm xúc

3. Thời gian và sự phù hợp: Chủ đề trending với góc nhìn mới

4. Trải nghiệm người dùng: Yếu tố tương tác và tải nhanh

Kết quả đạt được vượt xa mục tiêu ban đầu với 2.5 triệu lượt hiển thị trong 4 tháng, tăng traffic
304% và mang lại ROI ấn tượng 420% trên đầu tư.

Điểm chính cho các nhà xuất bản

1. Nội dung hình ảnh là vua: Đầu tư mạnh vào hình ảnh chất lượng cao

2. Tốc độ quan trọng: Mỗi 100ms trễ giảm 1% CTR

3. Độ mới thắng sự hoàn hảo: Xuất bản nhanh, tối ưu sau

4. Luôn ưu tiên mobile: 92% traffic Discover từ mobile

5. Thử nghiệm mọi thứ: Thử nghiệm A/B tăng CTR trung bình 35%

Với Google Discover tiếp tục phát triển và tích hợp Chrome Feed, cơ hội cho các nhà xuất bản chỉ
mới bắt đầu. Đầu tư sớm vào tối ưu Discover sẽ mang lại lợi thế cạnh tranh đáng kể trong tương
lai.



VỀ CHUYÊN GIA HỒNG MINH

CHUYÊN GIA HỒNG MINH

CEO LIGHT

Hơn 12 năm kinh nghiệm trong ngành Marketing Online, lập trình, SEO, thiết kế đồ họa, chạy quảng
cáo, vv...

Training chuyên sâu về SEO, Google Ads, Content Marketing cho hơn 3000+ doanh nghiệp

20+ Khóa tư vấn đào tạo cho doanh nghiệp về Marketing Online

Chuyên gia Google Discover với 50+ dự án thành công

Liên hệ:

Facebook: https://www.facebook.com/hm.phm

Chi tiết: https://light.com.vn/minh-hm

Youtube: https://www.youtube.com/@minhhmchanel2340

Light - Nhanh - Chuẩn - Đẹp

https://www.facebook.com/hm.phm
https://light.com.vn/minh-hm
https://www.youtube.com/@minhhmchanel2340

